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les apprentis dans la foire, de ma-
nière à faire d’une pierre deux
coups», poursuit Eric Dubuis. L’ini-
tiativedevrait ravir lesorganisateurs
deGastronomia,dont l’édition2008
a étémarquéepar un recul à 15000
du nombre de visiteurs, contre
27000 il y a deux ans. Une baisse
importantequisereflèteégalement
auniveaudessurfacesd’exposition,

réduitepratiquementdemoitiépar
rapport à 2006.Mais àBeaulieu, on
serefuseà toutcatastrophisme. «Un
salondestinéauxprofessionnelsdes
métiersde l’HORECAestnécessaire
en Suisse romande», résume Jean-
Pierre Chapuis, qui salue la qualité
des contacts noués àGastronomia.
RevivezGastronomiasur:www.gastroline.ch

patrick.claudet@gastronews.ch

Au terme de quatre jours de folie,
l’équipedeHotel&GastroUnionti-
re un bilan positif du concours des
apprentis organisé dans la halle 8
enpartenariatavecProdega. «Beau-
coupdegensrâlentsur les jeunes.A
Beaulieu, ils ont prouvé qu’ils sa-
vent faire peuve de motivation et
d’enthousiasmequandoncréepour
eux une plateforme grâce à laquel-
le ils peuvent faire l’étalage de leur
talent», lanceEricDubuis, secrétaire
romanddeHotel&GastroUnion.

Lahalle8 fait leplein,mais le
Salonperdlamoitiédesesvisiteurs

La relève ne s’y est d’ailleurs pas
trompée.Quelque400apprentisde
la cuisine, du service et de l’inten-
dance issus de toute la Suisse ro-
mande ont participé aux différents
concours, contre 250 en 2006. De
quoi ravir lesprofesseurs impliqués
dans l’opération et la direction des
écolesprofessionnellesparticipant
à lamanifestation.

Quelquesajustementsseront tou-
tefois apportés pour 2010. «En col-
laborationavecGastronomia,nous
ferons en sortedemieux impliquer

Gastronomia:Bilan positifpour
Hotel& GastroUnion
Du9au12novembre, lestanddeHotel&GastroUnionaétélecentrenévralgiqueduSalonGastronomia.Dans
lahalle8sesonteneffetsuccédélesconcoursdelacuisine,duserviceetdel’intendance,quiontréuniprès
de400jeunesdetoutelaSuisseromande.Ducôtédelafoireàproprementparler, lebilanestplusmitigé.

Quelque400apprentis– ici lesmédaillésdumercredienpleine liesse–ont
participé autraditionnelconcoursdesapprentis,organiséparHotel&Gas-
troUnionenpartenariatavec l’entrepriseProdega.

Concentration maximale lors du
concours du service.

Jean-ClaudeSiegenthaleretGaston
Braseyontcoaché lesapprentis.

Les tables d’exposition ont réservé
de belles surprises culinaires.

NicolasScheuch,Hotel&Gastro
Union(àg.),prêtpour ladégustation.

Dans lapresse

Originaloucopie?
«Cheaper.Nothingelse!» (Simple-
ment moins cher). Pour ce slo-
gan de la marque Martello, Nes-
presso étudie la possibilité de
porter plainte, rapporte le gra-
tuit. Une publicité qui reprend
traits pour traits le graphisme, les
couleurs et la pose de Georges
Clooney dans la publicité Nes-
presso, mais sans Georges Cloo-
ney. Pour Coop, qui vend la
marque Martello, «le slogan est
autre et lemot «else» n’appartient
pas à unemarque». M’ouais.

Leblancomat
«Ça ressemble à un bancomat et
c’estbienduliquidequ’onyretire.»
C’est en cesmots que le quotidien
romandprésente ledistributeuren
fonction depuis une dizaine de
joursdansunvillageprèsd’Annecy
en Haute-Savoie. Le bancomat est
dans lesnormes,nousdit-on, leré-
servoiret lebecverseur sontchan-
gés tous les jours, le bac s’autonet-
toieet lamachineestéquipéed’une
alarmequi informe la fermeencas
derupturedestock.Laferme?Oui,
puisqu’ony retiredu lait.

Feuvertaublétransgénique
Amoins d’un coup de théâtre, les
premiers essais de culture de blé
transgénique de Suisse romande
auront lieu le printemps à Pully,
annonce lequotidienvaudois.Au-
torisée à la suite du feuvert duTri-
bunal administratif fédéral, l’ex-
périmentation sera conduite du-
rant trois ans par l’EPFZ, dans un
champde la station fédéralede re-
chercheduCaudoz. Sonbut: tester
la résistance à l’oïdium (un cham-
pignonqui s’attaqueauxcéréales)
du blé génétiquementmodifié.


